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Denominacio del projecte
Repoblem un Camp d’Oportunitats

Missié:

La principal missié d’aquest projecte és desenvolupar eines utils que permetin obrir el
ventall a altres oportunitats economiques per als municipis rurals de la zona d’actuacié del
Consorci i traduir el seu territori en un espai de potencialitats per a possibles projectes
emprenedors. Paral-lelament a aixo, i des d’'una perspectiva més practica, el projecte ha de
saber proposar un marc de treball consensuat i amb continuitat entre els diferents agents que

participen en el desenvolupament rural del Camp de Tarragona, que ajudi a concebre un full de

ruta compartit per a la dinamitzacié economica i social d’aquest territori.
Visié:

Camp de Tarragona, terra d’oportunitats. On tot pot comengar, a partir d’uns municipis
empoderats perque son els protagonistes de la seva presa de decisions a partir del coneixement

real i objectiu de les seves capacitats.
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2. Justificacio del projecte

Les passades dos edicions del projecte estrategic han incidit en aportar recursos de
tipologia molt variada a actius economics i socials del territori a fi que la seva repercussié fos
d’un major impacte, i que aixi generessin més activitat i més economia. Concretament, la
celebracié d’actes com I’Agronyam, els cicles de concerts, o els esdeveniments de maridatge
entre vi, astronomia i arquitectura, juntament amb la produccié audiovisual de videos i imatges
de gran qualitat que han sumat els diferents cellers modernistes de la nostra zona, i els
principals espais naturals que s’hi troben han estat els principals referents d’aixo.
Paral-lelament, la tasca s’ha desenvolupat amb els intents corresponents d’ajustar la feina del
nostre grup amb les iniciatives ja existents i amb les dinamiques positives que ja es donaven, per

tal de no desinhibir inercies propies, si no que fer més fortes les que ja existeixen.

En aquest nou periode, el projecte estratégic ha volgut fer un pas més enlla i orientar els
seus esfor¢cos cap a uns objectius que també sén de vital importancia per la zona Leader
corresponent, aixo és, la preocupacid creixent per I'alentiment demografic i social que esta

vivint bona part dels municipis rurals d’aquesta zona.

Hi ha diverses dades demografiques que assenyalen aquesta situacio. Per exemple, com
les taxes d’envelliment i sobreenvelliment de les comarques de la Conca de Barbera i del Priorat
son superiors a la mitjana de la ruralitat catalana, o com bona part de I'espai Leader esta inclos
en les arees especialment vulnerables a nivell demografic que defineix la Fundacié del Mén
Rural en el seu estudi sobre la situacié poblacional a la Catalunya rural'. A la vegada, els
indicadors socioeconomiques que queden recollits a I'Observatori del Mén Rural marquen
visiblement I'evolucié negativa dels municipis més petits a les comarques de la Conca de
Barbera, el Priorat i I’'Alt Camp, en contrast amb 'evolucié més positiva de les zones properes a
la capital respectiva o a xarxes de comunicacid importants. En aquesta linia, la majoria dels
municipis de la Conca de Barbera i del Priorat tenen taxes d’envelliment i de sobreenvelliment
superiors a la mitjana dels territoris rurals de Catalunya, i inferiors si es parla de la taxa de
poblacié menor de 35 anys, on sén la major part d’aquestes dos comarques, més els municipis

de I’Alt Camp.

' Analisi demogrdfica i projeccio dels municipis rurals catalans, 2017 — 2027 ).Recafio, Departament de
Geografia de la Universitat Autonoma de Barcelona (UAB) i Centre d’Estudis Demografics.
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Taules de dades demografiques rellevants®

Percentatge de municipis a nivell comarcal per damunt i per davall de la mitjana de la Catalunya Rural >

Alt Camp, Conca de Barbera i Priorat

MUNICIPIS ALT CAMP
> Catalunya Rural < Catalunya Rural

MUNICIPIS CONCA DE BARBERA
> Catalunya Rural < Catalunya Rural

MUNICIPIS PRIORAT
> Catalunya Rural < Catalunya Rural

Taxa d'envelliment 43,5% 56,5%
Taxa de sobre envelliment 26,1% 73,9%
Taxa de poblacioé <35 anys 30,4% 69,6%

72,7% 27,3%
54,5% 45,5%
22,7% 77,3%

82,6% 17,4%
56,5% 43,5%
8,7% 91,3%

Municipis de la zona del Consorci amb una poblacié menor de 500 habitants®

? Informacié elaborada a partir de les dades del darrer informe comarcal de I'Observatori del Mdn Rural. Les dades referents al Baix Camp, el Tarragonés i el Baix Penedés no hi consten, tot i que se’n tenen constancia
gracies al sistema Mercuri de la Diputacié de Tarragona (http://www.dipta.cat/mercuri/menu_ini.asp). No obstant, al tractar-se de dos fonts diferents i no tenir possibilitat de comprovar la seva metodologia, no s’hi

han agregat.
3
Dades de referencia de la Catalunya Rural:

Taxa d'envelliment

CATALUNYA RURAL 21,5% 19,6%

* http://atlantis.uab.cat/hamlet/public?request locale=es#

Taxa de sobreenvelliment

Taxa de poblacié menor de 35 anys
35,5%




TAULES PERCENTUALS DE VARIABLES DEMOGRAFIQUES A NIVELL MUNICIPAL
Consorci Leader de Desenvolupament Rural del Camp, 2018
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Taxa de Taxa de

Taxa sobre poblacio
ALT CAMP d'envelliment | envelliment | <35 anys
Aiguamurcia 22,4 15,5 33,5
Alcover 17,3 13,9 39,0
Alio 23,0 20,2 34,3
Brafim 22,6 21,1 37,2
Cabra del Camp 20,6 14,2 34,1
Figuerola del Camp 20,3 23,9 35,8
Garidells, els 19,1 13,5 33,0
Maso, la 28,5 18,8 30,6
Mila, el 24,2 4,5 31,3
Montferri 17,3 13,4 34,5
Mont-ral 18,9 6,5 26,2
Nulles 22,2 22,3 34,5
Pla de Santa
Maria, el 19,9 16,9 35,7
Pont d'Armentera,
el 27,9 22,9 30,9
Puigpelat 9,8 14,3 42,9
Querol 22,0 6,0 26,7
Riba, la 27,6 19,6 29,3
Rodonya 20,3 15,8 33,9
Rourell, el 17,9 16,7 35,2
Vallmoll 16,6 13,1 35,5
Valls 17,7 19,2 38,2
Vilabella 23,9 15,1 31,9
Vila-rodona 18,3 15,6 36,2

Taxa de Taxa de

Taxa sobre poblacié

CONCA DE BARBERA d'envelliment | envelliment | <35 anys
Barbera de la Conca 23,7 15,9 31,0
Blancafort 25,5 27,8 31,2
Conesa 29,7 18,2 26,1
Espluga de Francoli, I 21,4 26,6 35,2
Fores 48,9 22,7 8,9
Llorac 29,0 18,5 29,0
Montblanc 18,7 20,8 36,6
Passanant i Belltall 36,2 22,2 12,8
Piles, les 19,9 18,6 37,5
Pira 19,0 15,8 37,4
Pontils 33,1 12,8 25,4
Rocafort de Queralt 32,8 16,5 30,3
Santa Coloma de Queralt 23,7 20,2 36,2
Sarral 20,1 22,9 36,6
Savalla del Comtat 32,1 38,9 23,2
Senan 24,5 0,0 30,6
Solivella 28,2 20,2 29,5
Vallclara 24,3 20,0 28,2
Vallfogona de Riucorb 40,2 25,7 16,1
Vilanova de Prades 23,1 39,3 28,9
Vilaverd 20,0 13,6 33,9
Vimbodi i Poblet 28,0 19,1 26,0




Taxa de Taxa de

Taxa sobre poblacié

PRIORAT d'envelliment | envelliment| <35 anys
Bellmunt del Priorat 17,6 29,4 21,7
Bisbal de Falset, la 30,0 15,4 30,9
Cabacés 26,9 18,1 33,3
Capganes 29,0 12,8 29,8
Cornudella de Montsant 22,4 20,7 28,4
Falset 21,3 21,4 36,0
Figuera, la 39,2 12,5 17,6
Gratallops 27,0 7,8 28,7
Guiamets, els 30,5 31,3 25,0
Lloar, el 30,8 33,3 25,6
Marga 22,4 22,2 35,2
Margalef 32,7 36,4 21,8
Masroig, el 29,6 24,5 28,8
Molar, el 31,8 20,9 27,3
Morera de Montsant, la 19,0 10,0 41,1
Poboleda 26,4 16,0 30,9
Porrera 23,8 31,4 27,4
Pradell de la Teixeta 25,2 24,4 22,7
Torre de Fontaubella, la 31,4 34,9 24,1
Torroja del Priorat 34,2 11,8 23,5
Ulldemolins 33,7 21,1 20,5
Vilella Alta, la 26,8 17,6 33,1
Vilella Baixa, la 27,0 14,8 26,5
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Paral-lelament, el territori rural que especialment pateix aquesta situacid s’ha
manifestat de diverses maneres, entre les que destaquen les diferents jornades a territori que
s’han realitzat on hi han participat diversos agents, entre elles el propi Consorci Leader del
Camp, que actuen en aquests espais per intentar teixir estratégies consensuades. Es aixi com les
jornades d’Aguilar de Segarra o de Blancafort han exposat que cal una actuacid integral per part
d’entitats publiques i privades, de forma que els esforcos siguin més efectius®. Temes com
I’'habitatge, I'escolaritzacio, la digitalitzaci6 o les possibilitats de futur de les activitats
econdmiques van ser ampliament tractats i debatuts: aixi, “aprofitar els recursos de I'entorn per
dissenyar i construir una estratégia de desenvolupament socioeconomic és la base per fer
atractiva la ruralitat. Basar-se en allo que es té a l'abast aporta valor afegit, fomenta un
desenvolupament sostenible i ratifica i enforteix la identitat local. En aquest sentit, els productes
agraris locals i ecologics, basats en circuits curts de distribucié i comercialitzacid, el turisme
(natural, cultural, esportiu, etc.), les energies renovables o mesures fiscals administratives

poden ser exemples generals a tenir en compte”®.

Amb un mateix proposit, I’Associacié de Micropobles de Catalunya recull en el seu
Avantprojecte de llei de I'Estatut dels Micropobles, en el seu titol primer, a l'article 9.1 “...
d’elaborar i actualitzar cada 10 anys i en col-laboracié amb els ajuntaments respectius i dels
sectors afectats, un pla estrategic de cada micropoble, en qué n’analitzi les potencialitats de
desenvolupament economic i plantegi les mesures per aconseguir dinamitzar-ne I'economia i

assentar-hi la poblacié menor de 35 anys”’

. En aquest cas, I'avantprojecte estableix que han de
ser municipis de 500 habitants o menys, municipis als que els projecte vol sumar aquells que
també, amb una poblacié menor, son presents al Camp de Tarragona i poden ser objecte
d’estudi. Llavors, la iniciativa que exposen els Micropobles s’escau perfectament amb la intencié
d’aquest projecte estrategic, en tant que aportar la visié estratégica necessaria a aquests nuclis,

de forma que siguin capacos d’optar a més oportunitats de ser atractius i atraients de nous

pobladors, aixi com mantenir els que ja hi son.

Seguint el fil economic d’aquestes conclusions, el darrer informe de conjuntura
economica del Camp de Tarragona i Terres de I'Ebre, realitzat per la Universitat Rovira i Virgili,
assenyala que “el 2018, el potencial economic real i I'esforg de diversificacid i modernitzacioé que
s’ha de plantejar en I'economia de I'area no ha tingut la dosi d’optimisme necessaria per poder

plantejar decisions o reflexions que aprofitin aquest potencial. Tot i aix0, potser és en aquests

> “g| projecte territorial basat en la innovacié i el treball en xarxa d’entitats té molt potencial” Conclusions de la
jornada Repoblem el Territori, Aguilar de Segarra.

® Conclusions de la jornada Repoblem el Territori, Aguilar de Segarra.

7 https://www.micropobles.cat/images/pdf/Estatut-web.pdf
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moments quan s’ha de reflexionar més sobre les estratégiques de creixement futures”®. En
aquest sentit, I'aposta per una economia d’un major grau de diversificacid, pero també amb la
necessitat d’una definicié especialitzada del territori, sén reptes que la macroeconomia marca i
que poden encaixar perfectament en els territoris rurals d’interior del Camp de Tarragona, en la
linea de diferenciar-se positivament en les seves propostes productives (turisme, pero turisme
de qualitat; indUstria, pero industria de qualitat; ...). Arran d’aix0, cal veure que el medi rural
s’esta convertint cada cop més amb un entorn de possibilitats productives lligades a les
tendéncies socials que avui predominen; per exemple, I'increment del turisme internacional, i el
desenvolupament cada cop major del turisme d’interior (cultural, d’itineraris, gastronomic,
etnografic, de natura, d’observacié de fauna i flora,...), juntament amb una importancia creixent
de la natura i del paisatge com a inductors de turisme i de plantejaments de canvis de
residencia, pot comportar la necessitat de conservar tot allo que ens diferencia i ens fa atractius
per al visitant fora, i d’oferir uns serveis competitius i de qualitat vinculats amb I'aprofitament i
fruiment d’aquests recursos. O, en un altre ordre de coses, la creixent conscienciacié social de
que l'energia és un recurs escas, car i contaminant, i de la necessitat d’estalviar energia i
potenciar-ne la produccié i consum de renovables porta derivat el plantejament de I'espai rural
com una opcié optima en el desenvolupament d’energies renovables i en la millora de

I’eficiencia energetica.

Al mateix temps, des de les institucions nacionals i estatals, la questié del
despoblament també s’ha ficat damunt de la taula i s’ha inclos dins de I'agenda del debat public.
Aixi, la Generalitat de Catalunya va crear la Comissid Interdepartamental per coordinar
politiques contra el despoblament rural®, amb I'objectiu d’avaluar la situacié actual de
despoblament d’algunes zones rurals de Catalunya i d’impulsar la coordinacio i prioritzacié de
les politiques en els diferents ambits de govern que incideixen a reduir els prejudicis pel
desequilibri demografic i territorial del pais i que afavoreixen el relleu generacional al mén rural.
Per la seva banda, el govern estatal ha presentat I'Estrategia Nacional front el Repte Demografic,
amb directius referides a joves, dones, atencié a la poblacié rural, emprenedoria o turisme,

entre d’altres.

D’aquesta forma, el projecte estrategic que presentem queda justificat per alinear-se
amb les eixos estratégics manifestats per les principals administracions publiques que incideixen

en aquest ambit, aixi com també amb les conclusions que han sorgit des del territori, amb una

® Analisi de I'economia del Camp de Tarragona i de les Terres de I’Ebre: 4t Trimestre 2018
9
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perspectiva “bottom-up” . Tot aixo reforcat per la imatge objectiva que traca la realitat

estadistica del territori del Consorci Leader del Camp.
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3. Ambit geografic d’aplicacié. Relacié de municipis

L'ambit geografic d’aplicacié del projecte estratégic del grup és el 100% del territori
d'actuacio del Consorci Leader de Desenvolupament Rural del Camp, amb una superficie total de
2.190,60 km2 i 91.880" habitants repartits en 93 municipis, essent la densitat de poblacié de
41,94 h./km2, amb una distribucié comarcal que queda aixi,

COMARCA POBLACIO
ALT CAMP 44065
BAIX CAMP 12675
BAIX PENEDES 2538
CONCA DE BARBERA 20103
PRIORAT 9296
TARRAGONES 2959

La relacié de municipis és la seglient:

Alt Camp

Aiguamurcia, Alcover, Alid, Brafim, Cabra del Camp, Figuerola del Camp, Els Garidells, La Mas9,
El Mila, Montferri, Mont-ral, Nulles, El Pla de Santa Maria, El Pont d’Armentera, Puigpelat,
Querol, La Riba, Rodonya, El Rourell, Vallmoll, Valls, Vilabella, Vila-rodona.

Baix Camp

Alforja, Arboli, Capafonts, la Febro, I'Albiol, I'Aleixar, I'Argentera, les Borges del Camp, Botarell,
Colldejou, Duesaiglies, Maspujols, Prades, Pratdip, Riudecanyes, Riudecols, Vilanova
d'Escornalbou i Vilaplana.

Conca de Barbera

Barbera de la Conca, Blancafort, Conesa, L'Espluga de Francoli, Forés, Llorac, Montblanc,
Passanant i Belltall, Les Piles, Pira, Pontils, Rocafort de Queralt, Santa Coloma de Queralt, Sarral,
Savalla del Comtat, Senan, Solivella, Vallclara, Vallfogona del Riucorb, Vilanova de Prades,
Vilaverd, Vimbodi i Poblet.

Priorat

Bellmunt del Priorat, La Bisbal de Falset, Cabacés, Capganes, Cornudella de Montsant, Falset, La
Figuera, Gratallops, Els Guiamets, El Lloar, Marga, Margalef, El Masroig, El Molar, La Morera de
Montsant, Poboleda, Porrera, Pradell de la Teixeta, La Torre de Fontaubella, Torroja del Priorat,
Ulldemolins, La Vilella Alta, La Vilella Baixa.

Baix Penedes
Bonastre, Maslloreng, EI Montmell.

Tarragoneés
Renau, Salomd, La Secuita, Vespella de Gaia

% pada actualitzada a 1/1/2016, www.idescat.cat
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4, Generacio indirecta d’activitat economica

La contribucié a I'estimul economic de les zones d’interior del Camp de Tarragona per
part d’aquest projecte estratégic s’ha de materialitzar amb la visualitzacié de les oportunitats
reals de negoci i activitats que aquests espais poden acollir.

En aquest sentit, els camps en els quals pot trobar resso I'accié del projecte com a
dinamitzador sén:

e Activitats de turisme d’interior, amb la diversitat d’opcions que pot plantejar a les
comarques del Camp, gracies al contenir un extens patrimoni natural, historic i cultural.
La necessaria sinérgia entre patrimoni i activitat economica, sense la qual bona part de
les zones rurals perdrien un gran potencial de creixement i diversificacié de fonts
d’ingressos. Fixar-nos amb el patrimoni vol dir, primer, entendre que sempre hi ha hagut
un vincle entre I'activitat humana i I’'entorn, resultat d’aixo n’és el paisatge que en bona
mesura es troba dins la zona d’accié del projecte. Aquest dialeg ha experimentat en les
darreres decades canvis drastics per la progressiva desaparicié de I'activitat primaria i,
de forma derivada, la igualment inexorable perdua de poblacié d’aquests entorns, pero
també, més en un temps proper, la conscienciacié social cap als beneficis que significa el
medi ambient i la seva aportacié al benestar general de la societat, com la importancia
de la conservacio i preservacio dels bens culturals autoctons.

e Activitats vinculades a les energies verdes; els espais rurals com a zones per
implementar practiques de produccié energetica que segueixin criteris eficiencia i
sostenibilitat( per exemple, el Camp de Tarragona és una zona amb una irradiacid
suficient com per desenvolupar més I’energia solar)

e Activitats d’industria de proximitat, aix0 és, d’aquella que empra com a materia primera
recursos del seu entorn proper, de forma que la transformacié li doni valor afegit per
ser un producte que sintetitza un territori, com d’un procés que I’'ha fet sent respectuds
amb I’entorn i, segons en quins, amb técniques propies. Afortunadament, la zona del
Consorci Leader és rica amb aquests tipus d’activitat, amb un alt grau d’expertesa per
part de diferents actors del propi territori que hi ha treballat, i que han donat lloc fins i
tot a conglomerats associatius entre productors, prova de com la vinculacié entre
diferents productes s’entén com a logica quan el valor afegit és un territori i un paisatge.
Aixo lliga amb les visions del turisme i del producte de proximitat ja més com a
experiencies i no com a serveis; les comarques de l'interior del Camp de Tarragona
tenen extensos recursos que poden ser dinamitzats en aquest sentit i que poden jugar
un rol destacat en el seu desenvolupament.

e Activitats de servei per a persones dependents, més encara en un espai on |'estadistica
posa en evidencia un gruix important de poblacié envellida, tal i com s’ha assenyalat
anteriorment.

e Activitats lligades al creixent desenvolupament d’una consciéncia ambiental i social de
les empreses, la qual cosa fa que cada cop assignin més fons per a finalitats ambientals i

12
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socials que pretén I'objectiu de transmetre una imatge de preocupacié, compromis i
responsabilitat amb la societat. La zona del Camp de Tarragona té importants empreses
que també poden vincular aquesta part corporativa cap a les zones interiors d’aquestes
comarques amb més necessitats.

e Activitats de serveis vinculades a I'establiment de nous habitants (“neorurals”). La cada
cop major capacitat d’atracciéd del medi rural, en front d’un espai urba que pateix
problemes d’aglomeracid, pot encaixar en una zona com la del Camp, propera a la
conurbacié Tarragona — Reus, i una zona costera densament poblada, amb una
perspectiva d’habitabilitat suficientment complementaria amb aquesta gracies a una
extensa xarxa de comunicacions.

e Activitats complementaries a d’altres principals que es desenvolupin en un espai
industrial proper. Com hem dit, el Camp de Tarragona presenta un muscul industrial
important, el qual pot veure’s com una oportunitat de descentralitzacié d’algun dels
seus processos aprofitant la proximitat amb nuclis d’interior ben connectats i
competitius (millors preus del sol, sense problemes d’aglomeracio,...)

e Activitats vinculades amb les tecnologies de la informacié i de la comunicacid (TIC).
L’actual increment d’activitats economiques que tenen com a eix I'accés a la informacio,
d’una forma descentralitzada, obre extenses possibilitats a aquesta zona rural per a
oportunitats de feina d’'una major qualificacid i valor afegit.

La diversificacid productiva d’aquests municipis d’interior del Camp de Tarragona cal
empeltar-la amb els actius intrinsecs d’aquests, capagos de generar de forma derivada I'accié
dels elements privats pel que fa tant a I'augment del valor afegit de les produccions locals
mitjangant la seva transformacioé, la possibilitat de coneixencga i gaudi que proporciona el seu
entorn, com d’altres propostes que aixi s’"han apuntat. En aquest sentit, aquesta generacié
indirecta d’activitat economica s’ha d’entendre com una resultant dels objectius compartits amb
i entre els actors principals dels entorns rurals d’aquesta zona, en aquest cas els serveis de
promocié econdmica dels Consells Comarcals; aquests son els que aglutinen les entitats
municipals i desenvolupen els seus serveis envers a aquests, aixo fa que una tasca important
d’aquest projecte també sigui la d’articular conjuntament amb aquests I'aplicacié del projecte.

5. Articulacid del projecte entorn de les estrategies de desenvolupament dels participants

L'espai territorial Leader, marcat per una inércia cap a la perdua constant d’efectius
poblacionals i, per tant, d’activitat emprenedora, cal que sigui objecte directe de I'accid
administrativa per revertir i subvertir aquestes dinamiques. En aquesta linia, les fites que es
marca el Consorci, i que son absolutament coherents amb la base del projecte son:

e revitalitzar les economies locals rurals
e manteniricrear ocupacié en relacié a I'ambit territorial
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e contribuir a I'equilibri territorial entre els municipis
» afavorir la igualtat de drets entre homes i dones

La proposta que es fa amb aquest projecte és conscient que intentara actuar damunt
d’un territori molt divers, marcat principalment per una heterogeneitat geografic i
administrativa molt elevada. Malgrat aixo, no és menys cert l'intent per part de tots els actius
del territori de convertir la seva peculiaritat o riquesa autoctona en un element competitiu
respecte el seu entorn més proper, cosa que més que ajudar a la millora, ha portat a
incoherencies practiques de gestié territorial o planificacid economica. La proposta d’aquest
projecte com a eix aglutinador ve donada, en part, per la seva presencia del Consorci en
aquestes comarques on s’estén el territori Leader, sent aixi una marca territorial reconeguda i
prou significativa, a partir de la qual proposar un context comu de desenvolupament integral i
integrador.

Aquest projecte no té un sentit ple sense el compromis, la complementarietat i la
complicitat dels actius de la zona, tant publics com a privats. Es sabut de I'existéncia d’iniciatives
a nivell comarcal i municipal que han remat en una direccié similar com la que proposa el
projecte i que, per la qual cosa, no es pot fer res més que interpel-lar-los a col-laborar per
aprofitar aprenentatges i camins ja recorreguts, sent actius en els espais de debat que existeixin.
Els membres del Consorci que incidiran amb el projecte sén:

ENTITATS PUBLIQUES

* Consell Comarcal de la Conca de Barbera
e Consell Comarcal de I'Alt Camp

e Consell Comarcal del Baix Camp

e Consell Comarcal del Baix Penedes

*  Consell Comarcal del Priorat

e Consell Comarcal del Tarragones

ENTITATS PRIVADES

e Associacio de Turisme Rural Baix Camp

e Associacio Priorat Enoturisme

e Associacié d’Empresaris d’'Hosteleria de la Conca de Barbera

e Consell Regulador de la IGP Calgot de Valls

e Consell Regulador de la Denominacié d’Origen Protegida Siurana

e Unio de Pagesos

e Consell Regulador de la Denominacié d’Origen Montsant

e Consell Regulador de la Denominacié d’Origen Qualificada Priorat

e Consell Regulador de la Denominacié d’Origen Tarragona

e Consell Regulador de la Denominacié d’Origen Conca de Barbera

e Turisme Rural de I'Alt Camp Associat

e Associacid Catalana per a la Proteccio i la Promocié de Productes de I'Alt Camp
e Consell Regulador de la IGP Patata de Prades

e Consell Regulador de la Denominacié d’Origen Protegida Avellana de Reus
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Consell Regulador de la Denominacié d’Origen Catalunya
PIMEC

Cambra Oficial de Comerg, IndUstria i Navegacio de Reus
Cambra Oficial de Comerg i Industria de Valls

Federacié de Cooperatives Agraries de Catalunya

Joves Agricultors i Ramaders de Catalunya (JARC)

Finalment, aquesta taula enumera els elements de les estrategies propies de les entitats

directament participants que sén coincidents amb el projecte:

Concactiva®

Concactiva’®

Objectiu general:

Canviar la tendencia demografica de la comarca i millorar
I'autoconeixement i estima de la mateixa de tota la ciutadania, tot
impulsant una economia dinamica en la que treballin persones amb
residéncia a tota la comarca, promovent politiques que posin en valor el
paisatge i la qualitat ambiental, millorant els serveis publics i I’atencié a les
persones i fent de la Conca un desti turistic que destaqui per la qualitat de
la seva oferta cultura i un relat comu

Linies estratégiques:
e Economia:
e Millorar I'atractiu de la comarca per a les empreses:

e Acostar la formacié a la realitat del teixit economic
promovent els canvis que s’escaigui en qualsevol
dels tres subsistemes de formacid, tot influint també
en les autoritats educatives per a que determinats
perfils professionals siguin presents a la comarca.

¢ Pla de captacié d’inversions, tot aprofitant la millora
de comunicacions, la existéncia de sol industrial i
sectors rellevants com I'agroalimentari.

¢ Incrementar les relacions del teixit institucional de la
Conca de Barbera amb les grans empreses.

e Impulsar els sectors emergents: agroindustria
e Integracié dels productors en la oferta turistica
mitjancant I'impuls de visites als obradors i cellers i
fomentant la utilitzacié del producte local en la
restauracié i la seva venda al comerg.

e Aprofitar les estructures sectorials associatives
existents per monitoritzar el pla especific per aquest
sector i faciliti la seva integraci6 amb d’altres
sectors.

e Mesures de foment de l'agricultura i un pla de
suport a la ramaderia ecologica.

e Suport als vivers especialitzats: vins, caves i
agroalimentari.

Y plg estrategic de desenvolupament de la Conca de Barbera 2018-2025
2 plg estrategic de desenvolupament de la Conca de Barbera 2018-2025
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e Promocid i comercialitzacié dels productes locals.

e Emprenedoria

e Programa de suport a la consolidacié de noves
empreses i nous projectes.

e Suport als vivers especialitzats: vins, caves, cerveses i
agroalimentari .

e Pla de captacié d’emprenedors/es del sector
agroalimentari.

e Foment de I'emprenedoria i 'autocupacio entre
joves.

e Potenciar I'atractiu turistic de la comarca
¢ Fomentar el turisme cultural.
e Potenciar I'oferta d’agroturisme.
¢ Impulsar les destinacions turistiques de la comarca.

e Millorar la quantitat i qualitat de I'ocupacio a la comarca

¢ Plans de xoc amb borses d’atur rellevants: llarga
durada, baixa qualificacié, majors de 55 anys, joves i
dones.

¢ Impulsar el ninxol d’ocupacié relatiu a I'atencio a les
persones, molt especialment la formacié en
certificats de professionalitat.

e Adequar plans d’ocupacio a necessitats especifiques
del territori. Assessoria energetica, instal-lacions de
biomassa, sensibilitzacié ambiental....

Vallsgenera®™

Objectiu general:

Vallsgenera té per objectiu general la creacié i posada en marxa de
politiques, programes i serveis que contribueixen al desenvolupament
economic i social de la ciutat de Valls i, si s’escau, de la comarca de I'Alt
Camp, en col-laboracié amb la iniciativa privada, civica i social, amb
especial atencié per la creacio d’empreses, el foment de 'emprenedoria i la
creacid d’ocupacid, tenint cura especial en els col-lectius amb especials
dificultats de desenvolupament personal i professional a través de la
creacio de programes especifics i d’actuacions que millorin la qualitat de
vida i les oportunitats de promocid de les persones, de I'ambit de la ciutat
de Valls i, si s’escau, de la comarca de I’Alt Camp.

Linies estratégiques:
e Afavorir 'enfortiment empresarial i el paper de Valls i I'Alt Camp
com a espai industrial
e Modernitzacid agraria i reconeixement del valor dels
productes de qualitat:
e Modernitzar les estructures sectorials i afavorir la
innovacio en el sector

e Preservar i millorar les zones de conreu
e Optimitzar I'efecte seu de la DO Tarragona

" Estatuts de I'Institut Municipal de Desenvolupament Local - VALLSGENERA
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e Afavorir l'agricultura ecologica
e Millorar la promocié i la comercialitzacié dels
productes
e Afavorir I'aterratge d'empreses i la consolidacié de Valls i I'Alt
Camp com a node logistic i industrial:
¢ Implementar una estratégia integral per a 'aterratge
empresarial
e Afavorir la competitivitat empresarial i dels seus principals nodes
industrials
e Afavorir la clusteritzacié i la dimensié empresarial
e Augmentar la presencia de la recerca i la innovacié de les
empreses
¢ Impulsar altres sectors prioritaris en el marc de |'estrategia
RIS3CAT
e Millorar la formacié i la preparacié dels recursos humans:
e Dissenyar una nova oferta formativa amb criteris d’adequacio
a les necessitats reals del teixit economic.
e Realitzar un diagnosi acurat i actualitzable de necessitats
e Fomentar I'emprenedoria i 'ocupacié:
¢ Millorar els mecanismes d’insercié laboral.
e Optimitzar els suports a I'emprenedoria.

Promocio i
Desenvolupament
comarcal del
Priorat™

Objectiu general:

Aprofitar la forga integradora, els valors, la qualitat i el valor historic i
identitari del paisatge del Priorat per vertebrar i potenciar un model
sostenible de desenvolupament basat en el qué la Carta del Paisatge
I’'anomena I’eix Vi — Natura - Patrimoni, que permeti la generacié de noves
oportunitats i la millora de la qualitat i condicions de vida de la poblacid
actual i futura de la comarca, i la preservacid i posada en valor del territori.

Linies estrategiques:
e Diversificaci6 en [I'activitat econOmica per generar noves
oportunitats
e Impulsar la creacid de nous establiments comercials i
adequacid i millora dels existents (Actuacio 107)

e Dinamitzar el comer¢ amb una visié coordinada amb el sector
turistic (Actuacié 110)

e Impulsar noves opcions de desenvolupament comercial
(e-commerce, entregues a domicili, participacié en grups de
consum, etc) (Actuacié 113)

e Difondre, fomentar i donar suport a la cultura emprenedora
(Actuacio 120)

e Potenciar l'ocupacié basada en les TIC i el teletreball,
garantint les condicions per al seu desenvolupament real al
territori (Actuacid 121)

Y pla Estrategic Comarcal de Desenvolupament Socioeconomic Rural 2014-2020
(http://priorat.cat/actualitat/noticia/PECDR)
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e Fomentar, potenciar i donar major visibilitat a les activitats
artesanes del territori (Actuacio 123)

Fet a la Conca
SCCL

Objecte general

L'objecte social principal de la cooperativa és la prestacié de
subministraments i serveis i I'execucié d’operacions destinades a la millora
econdmica i tecnica de les activitats professionals o de les explotacions i
serveis de les seves persones socies.

En compliment de I'objecte social, la cooperativa podra desenvolupar les
activitats seglients:

e La promocid, comercialitzaci6 i distribucié6 de productes
procedents I'activitat professional o les explotacions de les seves
persones socies. Aquestes accions es podran realitzar de manera
directa o bé mitjancant la contractacié de serveis a tercers.

e Serveis de logistica i comercialitzacid conjunta, mitjangant si
s’escau, la gestié de punts de venda de forma agrupada.

e Formacidé i assessorament necessari per al desenvolupament de
I'activitat de les persones socies.

e Adquirir, elaborar, produir, fabricar, reparar i mantenir els
instruments, la maquinaria, les instal-lacions, el material, els
productes i els elements necessaris o convenients per a la
cooperativa i per a 'activitat professional o les explotacions de les
persones socies.

e Dur la gestié d’industries auxiliars o complementaries de les
persones socies i executar operacions preliminars o fer
transformacions que afavoreixin [I'activitat professional o les
explotacions de les persones socies.

Associacio Tast
Alt Camp

Aquestes actuacions aproximen el consumidor al productor, generant un
vincle que es converteix en una garantia per ambdues parts. Pero, també
contribueixen de forma important a la promocié de la comarca de I'Alt
Camp, dels seus atractius paisatgistics, culturals i patrimonials. Per tant,
I’'associacié Fet a I’Alt Camp és un mecanisme de proteccid i promocié dels
productes que en formen part, pero, també d’un col-lectiu de persones i de
la nostra comarca.

Per assolir el seu objectiu, I'associacié Tasta I'Alt Camp dura a terme
actuacions diverses, la preséncia en fires i festes d’ambit comarcal, com la
Festa de la Calcotada i la Firagost a Valls, la realitzacid de jornades de
portes obertes als obradors dels socis per donar a coneixer al public en
general el procés d’elaboracid dels productes, entre d’altres.
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6. Valoritzacio de recursos endogens i productes locals

La zona Leader del Camp de Tarragona conté nombrosos elements que poden ser
estimuls d’activitat economica, tal i com hem definit que el projecte pot generar indirectament;
existeixen tendencies globals que aixi ho apunten, ja sigui des del creixent interés per una
produccié agroalimentaria que segueixi criteris de sostenibilitat, fins a una aproximacié turistica
i d’oci que en vol experimentar la seva valua paisatgistica, cultural i de patrimoni historic.

Productes locals

D’aquesta primera opcid, la tasca d’aprofundir més en [I'agroalimentari com a
mecanisme de qualificacié de la produccié local per a aquest territori és una tasca que ja s’esta
generant per part de diferents agents publics i privats. Aquesta activitat és capag¢ de generar
treball, millora les possibilitats del sector primari, fixa poblacid, empra matéries primeres locals,
proporciona una sortida comercial més adequada, diversifica les produccions i pot generar
noves iniciatives derivades per la necessitat de serveis especialitzats. Les comarques d’interior
on vol actuar el projecte es troben caracteritzades per una tipologia empresarial de micro
empresa que treballa amb un alt grau d’implicaci6 en el desenvolupament dels recursos
endogens, mantenint una activitat transformadora molt destacada, pero també amb dificultats
alhora d’arribar a un mercat més ampli del que pot oferir la venta al mateix lloc d’elaboracié,
aprofitant I'auge del turisme rural.

En aquest sentit, Repoblem un Camp d’Oportunitats, mitjancant la seva accié, vol
municipalitzar les capacitats i possibilitats d’empendre amb la transformacié de productes de
proximitat, ja sigui utilitzant els que son existents amb una visié diferenciada, ja descobrint
alternatives de produccié agroalimentaria latents. La proposta d’actuacié del projecte té com a
base I'ambit municipal que presenta un major risc de perdua de poblacid, i vol identificar en
aquests quins elements potencials agroalimentaris son més factibles de desenvolupar: en
aquesta valoracid dels productes propis hi ha de jugar un paper destacat les dos entitats
privades que consten com a participants del projecte, aixo és, Fet a la Conca SCCL i I’Associacio
Fet a I'Alt Camp. Totes dues organitzacions tenen una llarga experiéncia associativa i son
coneixedors de les dificultats d’'implantacidé de I'activitat agroalimentaria en un espai rural amb
mancances, amb la qual cosa poden aportar el seu bagatge i la seva expertesa en aquest camp.

Recursos endogens

Durant la realitzacid del projecte Muntanyes Modernistes, els recursos que es van
potenciar van ser alguns dels cellers modernistes de la zona, coincidint amb molts d’ells durant
el periode de la celebracié del seu centenari, juntament amb el Parc Natural del Montsant i el
Paratge Natural d’Interés Nacional de Poblet.

Amb el projecte Repoblem un Camp d’Oportunitats, el recurs endogen que vol realcar el
projecte és el patrimoni a escala municipal de tipus paisatgistic i cultural i, amb la perspectiva
que generi expectatives emprenedores. Aixi, els elements que sén potencials recursos
endogens per a aquest projecte® sén:

!> Convencié sobre la Proteccié del Patrimoni Mundial, Cultural i Natural (1972) de la UNESCO.
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Elements Culturals

Els monuments: obres arquitectoniques, d’escultura o de pintura monumentals,
elements o estructures de caracter arqueologic, inscripcions, cavernes i grups
d’elements, que tinguin un valor universal excepcional des del punt de vista de la
historia, I’art o la ciencia.

Els conjunts: grups de construccions, aillades o reunides, arquitectura, unitat i integracio
en el paisatge que els doni un valor universal excepcional des del punt de vista de la
historia, I’art o la ciéncia.

Els llocs: obres de I’'home o obres conjuntes de I’'home i la natura, aixi com les zones,
inclosos els llocs arqueologics que tinguin un valor universal excepcional des del punt de
vista historic, estétic, etnologic o antropologic.

Elements Naturals

Els monuments naturals constituits per formacions fisiques i biologiques o per grups
d’aquestes formacions que tinguin un valor universal excepcional des del punt de vista
estétic o cientific.

Les formacions geologiques i fisiografiques i les zones estrictament delimitades que
constitueixin I'habitat d’espécies, animal i vegetal, amenacgades, que tinguin un valor
universal excepcional des del punt de vista estétic o cientific.

Els llocs naturals o les zones naturals estrictament delimitades que tinguin un valor
universal excepcional des del punt de vista de la ciencia, de la conservacio o de la bellesa
natural.

Llavors, la concrecid de quin recurs sera el protagonista del projecte és de dificil definicid

perque ha de ser el propi treball del projecte el qui ho defineixi, ja que d’elements patrimonials

en poden haver nombrosos, perd cal que aquestos tinguin una traduccid productiva que

beneficii el desenvolupament local del municipi en qulestid.
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7. Descripciod i formulacié dels objectius

L'objectiu estratégic general és visualitzar els municipis més vulnerables

sociodemograficament de les comarques interiors del Camp de Tarragona com a zones amb una

potencialitat real i amb oportunitats factibles per a I'emprenedoria, especialment per als

col-lectius de les dones i dels joves.

Derivadament, el projecte estableix tres eixos de treball (objectius estratégics) que han

de servir com a marc dels objectius operatius i les accions que han de donar visibilitat als
mateixos.

EIX 1. Definir el marc municipal optim d’actuacié del projecte. Si ve 'ambit és tot el
territori del Consorci per la propia repercussid que els accions han de tenir, és cert que
per criteris de despesa es focalitzara en certs municipis.

EIX 2.
agroalimentaries

Identificar les potencialitats laborals amb els elements endogens

EIX 3. Identificar les potencialitats laborals amb els elements endogens patrimonials

EIX 4. Identificar les potencialitats laborals d’altres elements endogens

Els objectius operatius que es desprenen d’aquests eixos, quantificables per fer el seguiment del

projecte son, en aquesta segona anualitat

I, finalment, les accions que materialitzaran la realitzacidé operativa del projecte seran:

EIX 1. Definir el marc
municipal optim
d’actuacio del projecte

EIX OBJECTIU OPERATIU ACCIO
* Treball amb bases de
dades estadistiques
actualitzades
Definir els criteris de | e Tria de les variables més

seleccié dels municipis
del Consorci a actuar

sensibles

e Treball qualitatiu amb els
principals actius
municipals (entrevista +
enquesta)

¢ Treball amb bases de

Aplicar dels criteris de
seleccid als municipis del
Consorci

dades estadistiques
actualitzades a nivell
municipal
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EIX 2. Identificar les
potencialitats laborals
amb els elements
endogens agroalimentaris

Coneixer la situacio real
de I'agroalimentari a
nivell municipal

Estudi estadistic de la
indUstria agroalimentaria
a nivell municipal

Estudi dels informes i
altres referéncies
relacionades amb el
sector agroindustrial del
Camp de Tarragona.

Treball qualitatiu amb els
emprenedors
agroalimentaris locals:
entrevista i enquesta.

Proposar un pla municipal
d’oportunitats  laborals
agroalimentaries

Informe a nivell
municipal de les
potencialitats laborals en
la transformacio del
producte local.

EIX 3. Identificar les
potencialitats laborals
amb elements endogens
patrimonials

Coneixer la situacid real
del patrimoni a nivell
municipal

Estudi de les fonts
informatives existents a
nivell municipal sobre els
elements patrimonials a
nivell municipal

Treball qualitatiu amb
referents municipals en
temes de patrimoni;
entrevista i enquesta.

Proposar un pla municipal
d’oportunitats laborals en
I’'ambit del patrimoni

Informe a nivell
municipal de les
potencialitats laborals en
I"aprofitament del
patrimoni més proxim.

EIX 4. Identificar les
potencialitats laborals
d’altres elements
endogens

Coneixer la situacio real
d’altres elements
endogens amb potencial
a nivell municipal

Estudi de les fonts
informatives existents a
nivell municipal sobre
d’altres elements
endogens amb potencial
a nivell municipal

Treball qualitatiu amb
referents municipals en
temes d’altres elements
endogens amb potencial;
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entrevista i enquesta.

Proposar un pla municipal Informe a nivell
d’oportunitats laborals en municipal de les

I’ambit del patrimoni potencialitats laborals en
I"aprofitament del
patrimoni més proxim

8. Descripcio del valor afegit que suposara la cooperacio

Cooperar ha de contribuir a optimitzar esforcos al fer evident la necessitat de compartir
els objectius i les finalitats de les accions, que en un entorn exigent com el que ens trobem
esdevé una estratégia imprescindible.

Les entitats i organitzacions que amb les que es proposa treballar el projecte Repoblem
un Camp d’Oportunitats son especialitzades en el seu ambit: per un costat, els ens de promocid
econdmica comarcal estan treballant diariament amb el territori d’accié del projecte i coneixen
les seves caracteristiques economiques i socials, fet que els converteix amb unes antenes
territorials optimes d’informacid. Aixi, la seva experiéncia en l'aplicaci6 de programes de
dinamitzacié economica a nivell local, com també la seva tasca formativa i en permanent
contacte amb emprenedors i emprenedores pot ajudar d’una gran forma. Des de I'altre costat,
la realitzacié de les accions del projecte, i els resultats que se’n esperen obtenir pot també
ajudar a aquestes entitats a millorar el seu dibuix, ja no tant de la realitat de les seves
respectives comarques, que també, com de les possibilitats de desenvolupament a nivell local
que hi poden haver. Aixi, en la seva tasca d’assessorament a I'emprenedoria, poden sumar
aquest servei. Alhora, al poder disposar d’aquest perfil local de capacitats laborals, les
formacions que ofereixen aquestes entitats es poden modelar de forma que acullin en els seus
continguts I'expectativa formativa que generara la diagnosi del projecte Repoblem el Camp
d’Oportunitats i, aixi, contribuir a fer més atractius aquests nuclis de poblacié més periferics a
les capitalitats comarcals, tot generant o ampliant el seu ventall d’opcions.

Per una altra banda poder comptar amb les entitats Fet a la Conca i Tasta I’Alt Camp ha
de permetre contactar directament amb emprenedors reeixits que, a més de tirar endavant el
seu projecte propi, han conclos que la unié fa la forga i que cal anar més enlla d’'un mateix per
poder assolir fites més elevades. Es aixi com el projecte aprofitara aquesta expertesa i els vol
sumar com a preceptors critics i propositius de les oportunitats fixades en el camp
agroalimentari. Les dos entitats sén d’aquest sector i, per tant, el coneixen i en sabem amb
suficiencia, aportant el valor afegit de I’assaig-error propi.

No cal dir que no només amb ells cal que Repoblem un Camp d’Oportunitats s’empelti:
el territori del Camp de Tarragona és ric amb moviments, inquiet amb formes de viure i despert
a entomar reptes, cosa que I’ha situat en un pla beneficids per iniciatives de tot tipus. En aquest
marc, el repte que escrivia el projecte en el seu inici és majlscul i només amb aquestes
complicitats pot conseguir-se fruits que perdurin. A més, la vessant cooperativa del projecte
s’ha de traduir en ser capagos de formular una metodologia de diagnosi territorial i d’articulacio
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de propostes que també vagi més enlla del propi marc del projecte estrategic i sigui d’aplicacié a
d’altres territoris rurals que tinguin les mateixes problematiques.

9. Incidéncia sobre el sector de joves i dones

L'objectiu estratégic general expressa com un dels principis rectors de les accions que es
desenvoluparan la necessaria integracid social que la generacié d'activitat economica ha de
comportar; la traduccio d'aixo en termes demografics és com cal fixar esforcos en els joves i les
dones.

Joves

Primerament, els joves com a perspectiva de present i de futur, constitueixen un
element imprescindible per al manteniment de l'activitat productiva del mén rural i la seva
regeneracid, al ésser un grup amb un bon nivell formatiu, a més de trobar-se plenament
familiaritzats amb el mén de les noves tecnologies i de la informacid, aspecte aquest basic
d'integracid al mén actual. Molts joves, a més, que avui no tenen un lloc de treball estable
acceptarien un al medi rural del Camp de Tarragona que encaixés amb el seu perfil i les seves
expectatives professionals. El fet, a més, de qué molts d’aquests desocupats resideixin
actualment a capitals com Tarragona, Reus o Valls, no fa si no facilitar les coses. No obstant, és
cert que tradicionalment els treballadors han mostrat poca disponibilitat a desplacar-se o a
canviar de residencia per motius de treball, pero les circumstancies actual han variat, i la manca
de treball o d’expectatives fa factible veure com molts joves sense feina, si rebessin una oferta
per treballar al medi rural, es plantejarien seriosament la possibilitat d’acceptar-la.

Paral-lelament, i amb la connexié amb les entitats comarcals de promocié economica, el
seu treball amb els joves dels seus territoris en termes de formacions orientades cap a la seva
integracié al mercat laboral, fa clar com poden amplificar les propostes de feines disponibles i,
aixi, fomentar també la dinamitzacié dels municipis més rurals del Consorci.

Dones

Les dones, per la seva banda, han set un grup tradicionalment invisibilitzat en I'entorn
rural, amb poques possibilitats d'expressid, a les antipodes de la seva veritable valua i
determinants pel manteniment i la gestié de les unitats familiars agraries. L'impuls a I'economia
local mitjangant la visualitzacié d’oportunitats laborals reals en els municipis rurals del Camp de
Tarragona ha d'obrir la porta a les iniciatives de les dones per plantejar-se la possibilitat de viure
d'una activitat relacionada amb aquest entorn. El producte local, el qual ha de sortir enfortit de
la ficada en valor del patrimoni, ha estat tradicionalment una activitat, en la seva transformacio i
elaboracio, que la dona ha liderat en els entorns rurals i que amb el projecte cal subratllar per la
seva importancia en les economies rurals.
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10. Millora del medi ambient i ficada en valor dels recursos naturals

Les activitats lligades a I'apropament a aquests espais, com I'excursionisme, I'escalada, la
bicicleta de muntanya, la descoberta de espais forestals singulars, la cerca de bolets, o moltes
altres possibilitats, sén una bona mostra de les variades i creixents opcions de
desenvolupament que sdn capaces d'acollir, i que, amb una realitzacié adequada, regida i
moderada, poden repercutir en una valoritzacié d'aquests espais naturals. El projecte
Repoblem un Camp d’Oportunitats recull dins de la seva proposta de treball I'estudi del
potencial turistic i d’oci del patrimoni natural que es troba als municipis de I'interior del Camp
de Tarragona; la localitzacié d’aquestes comarques properes a un espai d’intensa recepcio de
visitants forans, i amb una proporcié cada cop major d’aquests que aposten per fer turisme
d’interior, fa presagiar que aquest turisme internacional en els propers anys vagi en augment.
Aixi, aquest turisme d’interior, amb la rehabilitacié de vivendes com a segones residéencies,...
son algunes de les oportunitats que es poden potenciar quan I’entorn té un potencial natural
atractiu i valués.

A més, els espais naturals del camp de Tarragona, els quals ja es troben classificats amb
alguna figura de proteccié o definicié (Parc Natural, Xarxa Natura 2000,...) no poden ser zones
intocables i per la mateixa necessitat de conservacié han de generar llocs de treball (recurs
turistic, gestié d’espai natural, planificacié d’us i de gestio,...), amb la qual cosa qual entendre
que la millor forma de ficar en valor el medi natural és fer-lo tenir un paper dins de la dinamica
econdmica i social de la zona on es troba. El treball del projecte doncs, ha de ser capag d’aportar
aquestes alternatives productives per al medi natural que, per un costat, pugui generar activitat,
i que a la vegada ho faci respectant les seves caracteristiques singulars com a patrimoni local.
Activitats que es fonamentin amb el coneixement i la divulgacié de I'entorn natural sén una de
les millors vies per millorar les expectatives de conservacié i pervivéncia del medi ambient del
Camp de Tarragona.

A la vegada, l'aposta per la produccid de proximitat en municipis que en tinguin
potencial a la zona del Camp de Tarragona, originada en un entorn d'un alt valor afegit també hi
porta de la ma la necessaria gestié sostenible de I'entorn amb els ulls ficats a la seva preservacid
per a que continui sent el marc, I'Unic marc possible, d'una produccidé agraria de qualitat. |,
derivada d'aquest fet, la repercussid en el sector de la restauracid, que a la seva taula hi vol

oferir paisatge, entorn i riquesa natural®.

16 plenament en la linia dels ODS, i en particular I'objectiu 15 en referéncia a la preservacié de la biodiversitat i 13 pel
que fa a la lluita contra el canvi climatic. També, cal incidir amb la aposta per part del Govern de la Generalitat per
I'economia verda i circular, de la qual el projecte també n'és participant.
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11. Participacio organitzativa, operativa i/o financera del sector privat

El desenvolupament practic del projecte es realitzara amb dinamica propia, amb la
intencié d’establir unes bases de gestid i de col-laboracié optimes entre les entitats que s’han
proposat per participar-hi. No obstant, és evident que aquests primers passos també
repercutiran positivament a I'activitat privada, ja que el fet de visibilitzar de forma enriquida
aquests entorns rurals, un cop feta la diagnosi i el mapa d’oportunitats corresponents, aixi ho ha
de permetre.

En relacid al plantejament organitzatiu, val a dir que el propi Consorci integra dins seu
diferents actius del territori (DOP, IGP, associacions, administracions,...) que d’una forma molt
intensa s’han de sentir interpel-lats per aquest projecte, i fent-lo extensiu aixi a la participacié
dels agents privats més destacats. Més particularment, les entitats de promocié econdmica que
consten directament com a col-laboradores el projecte (Concactiva, VallsGenera i Consell
Comarcal del Priorat) ho sén directament pel coneixement de les actuacions previstes i del
territori d’aplicacid, la qual cosa és clau per a I’éxit dels objectius previstos.

També, pero, cal estar atents i oberts a possibles noves col-laboracions amb d’altres a fi
de millorar el funcionament organitzatiu i operatiu del projecte; cal mantenir una actitud de
dialeg constant amb la realitat social i economica rural, objectiu en darrer terme de les seves
accions.

La part financera, en un primer moment, pivotara entorn el pressupost propi del
projecte amb la intencié de servir d’incentiu a la participacié en aquest. En aquest sentit, el
Consorci aportara amb fons propis el 10% del pressupost (3.333,33 €)

Finalment, el projecte és conscient, com ja s’ha dit, que sén nombroses les
organitzacions que han participat i participen en la conservacio i conscienciacié d’aquest entorn
natural i historic; el projecte no vol mostrar-se com un element competidor en les feines i
activitats que realitzen, ans al contrari, la propia logica col-laborativa obliga a que la practica
d’aquest reverteixi en una major significacié i entesa d’aquests ens privats del territori.
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12. Resultats previstos i contribucié a la correccié de desequilibris mediambientals,

socioeconomics, culturals i d’ocupacio

OBIJECTIU OPERATIU

TIPUS DE CORRECCIO

RESULTATS ESPERATS

Definir els criteris de seleccid
dels municipis del Consorci a
actuar

Elaboracié d’un marc
d’indicadors adaptat a nivell
municipal

(existents i nous per a aquest
fi)

Aplicar dels criteris de
seleccid als municipis del
Consorci

Seleccioé dels municipis
d’actuacié en base al marc
d’indicadors

Coneixer la situacio real de
I"agroalimentari a nivell
municipal

Desequilibris mediambientals
Desequilibris socioeconomics
Desequilibris ocupacié

Elaboracié de la diagnosi
municipal del sector
agroalimentari

Proposar un pla municipal
d’oportunitats laborals
agroalimentaries

Desequilibris mediambientals
Desequilibris socioeconomics
Desequilibris ocupacié

Elaboracié del mapa
d’oportunitats laborals
municipal del sector
agroalimentari

Coneixer la situacio real del
patrimoni a nivell municipal

Desequilibris mediambientals
Desequilibris socioeconomics
Desequilibris culturals
Desequilibris ocupacié

Elaboracié de la diagnosi
municipal dels elements
patrimonials i les seves
implicacions laborals

Proposar un pla municipal
d’oportunitats laborals en
I’'ambit del patrimoni

Desequilibris mediambientals
Desequilibris socioeconomics
Desequilibris culturals
Desequilibris ocupacié

Elaboracié del mapa
d’oportunitats laborals
municipal del patrimoni.

Coneixer la situacio real
d’altres elements endogens
amb potencial a nivell
municipal

Desequilibris socioeconomics
Desequilibris culturals
Desequilibris ocupacié

Elaboracié de la diagnosi
municipal d’altres elements
endogens i les seves
implicacions laborals

Proposar un pla municipal
d’oportunitats laborals
d’altres elements endogens

Desequilibris socioeconomics
Desequilibris culturals
Desequilibris ocupacié

Elaboracié del mapa
d’oportunitats laborals
municipal d’altres elements
endogens
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13. Indicadors per al seguiment i avaluacié

OBIJECTIUS INDICADOR INDICADOR AVALUACIO TIPUS
SEGUIMENT
Definir els criteris de seleccid N2 indicadors Quantitatiu
dels municipis del Consorcia | N2 indicadors seleccionats seleccionats < 15
actuar N? indicadors generats N2 indicadors generats <
10
Aplicar dels criteris de Quantitatiu
seleccid als municipis del N2 Municipis seleccionats % Municipis seleccionats
Consorci N2 Municipis descartats <70%
Coneixer la situacié real de N2 Activitats agroalimentaries | Recull de les dades | Quantitatiu
I"agroalimentari a nivell existents segons municipi i amb | Qualitatiu
municipal N2 entrevistes per municipi bases oficials.
N2 enquestes per municipi
Proposar un pla municipal Ne Noves oportunitats | N2 Noves oportunitats Quantitatiu
d’oportunitats laborals laborals en I'agroalimentari laborals en
agroalimentaries I"agroalimentari:
0-500 hab. <10
501-2000 hab. < 15
Coneixer la situacié real del | N2 Activitats vinculades amb Recull de les dades | Quantitatiu
patrimoni a nivell municipal | el patrimoni existents segons municipi i amb | Qualitatiu
N2 entrevistes per municipi bases oficials.
N2 enquestes per municipi
Proposar un pla municipal Ne Noves oportunitats | N2 Noves oportunitats Quantitatiu
d’oportunitats laborals en vinculades amb el patrimoni laborals en el patrimoni:
I’'ambit del patrimoni 0-500 hab. <10
501-2000 hab. < 15
Coneixer la situacio real N2 Activitats vinculadesamb | Recull de les dades | Quantitatiu
d’altres elements endogens | altres elements endogens segons municipi i amb | Qualitatiu
amb potencial a nivell existents bases oficials.
municipal N¢ entrevistes per municipi
N2 enquestes per municipi
Proposar un pla municipal Ne Noves oportunitats | N2 Noves oportunitats Quantitatiu

d’oportunitats laborals
d’altres elements endogens

vinculades d’altres elements
endogens

laborals en el patrimoni:
0-500 hab. <5
501-2000 hab. < 10
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14. Cohereéncia entre els participants del projecte

Hi ha un element coherent basic en el nostre projecte i que inclou als participants: la consciencia
generalitzada de trobar-se en un entorn amb una elevada potencialitat de desenvolupament.
Amb aquest element inicial, I'aposta per promocionar i donar a conéixer aquesta zona, pel seu
bagatge natural i historic, és igualment inserit en els plantejaments d’aquestes entitats
publiques i privades.

Els membres del GAL coordinador sén els principals participants, alhora que s’inclouen altres
agents estratégics del territori, com ara ajuntaments, associacions o agrupacions, totes elles
amb les vessants tant de valorar i difondre el patrimoni propi, com l'incentiu de la dinamica
econdmica i social d’aquesta area.

15. Finangament previst

FINANCAMENT

IMPORT (IVA INCLOS)

Ajut del projecte de cooperacio (Ordre ARP/1120/2019) 29.999,70
Fons propis del GAL 3.333,30
TOTAL PRESSUPOST DEL PROJECTE 33.333,00

16. Sistemes de contractacié. S'hauran d'adequar al que estableix el Reial decret legislatiu
3/2011, de 14 de novembre, pel qual s'aprova el text refés de la Llei de contractes del
sector public (BOE niim. 276, de 16.11.2011).

El sistema de contractacié del projecte s'adequa, al que estableix el Reial decret
legislatiu 3/2011, de 14 de novembre, pel qual s'aprova el text refds de la Llei de contractes del
sector public i també pel que estableix les Bases d'Execucié del Pressupost del Consorci Leader
de Desenvolupament Rural del Camp.

S'estableixen les bases del pressupost, de conformitat amb el que es preveu a l'article
165 del Reial decret legislatiu 2/2004, de 5 de marg, pel qual s’aprova el Text refds de la Llei
reguladora de les hisendes locals, i I'article 9 del RD 500/90, amb l'objectiu d’adaptar les
disposicions generals en materia pressupostaria a I'organitzacid i les circumstancies del Consorci
Leader de Desenvolupament Rural del Camp"’.

'7 Normativa reguladora: article 165.1 del Reial decret legislatiu 2/2004, de 5 de marg, pel qual s’aprova el Text refés
de la Llei reguladora de les hisendes locals i article 9 del RD 500/90.
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17. Sistemes de relacié i informacio entre els participants i amb la poblacio

Entre els participants, socis i col-laboradors del projecte s’establiran diferents
mecanismes d’intercanvi d’informacié i concordanca en el desenvolupament del mateix; es
realitzaran a banda de les reunions dels seus representants, contacte a través de correu
electronic i la concertacié de trobades especifiques amb altres agents economics, proveidors o
representants d’institucions.

La informacié amb el public en general es dura a terme per dos mecanismes:

e Interaccid digital: mitjancant la pagina web, a més de les possibilitats que en
xarxes socials es puguin desenvolupar.

e Interaccid directa: amb la participacio del projecte als esdeveniments previstos i
aquells que el mateix promogui.

Per una altra banda, la informacié que emmagatzemi, generi i gestioni el Consorci
mitjancant el projecte MuMo, Muntanyes Modernistes 2019, queda subjecte a la regulacid
normativa de la LOPD, aixi com tots aquells aspectes relacionats amb la transparéncia dels
recursos publics assignats a MuMo.

18. Accions publicitaries dels organismes i entitats cofinancadores: DARP i UE

Qualsevol comunicacié i accié de difusié contemplada en el projecte, incorporara la
imatge corporativa del DARP i de la UE com entitats cofinancadores, a banda de la imatge del
propi grup i de la imatge corporativa de totes les entitats que participin, directa o indirectament
en el projecte.
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